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Parte Il — Le 16 Case history calzaturiere:

L’accademia della scarpa.
Caovilla, dove nasce l'ispirazione

. “Voglio fare amodo mio”
. Esdltare le donne

. L’incontro con Vaentino
. Tre grandi collaborazioni
. Come acasamia

. Lasceltavincente

. Conclusioni

Le scelte di Frau e la storia dell’industria calza-

turiera italiana.
Renzo D’Arcano e un’azienda che cambia

. Unnomein prestito

. Veronaei tedeschi

. Unafabbrica per una sola scarpa
. Laparentesi Logan

. Ritorno su Frau

. Compri Fraue...

. Conclusioni

Quell’odore inconfondibile.
L'epopea Superga, dallo stivale alla sneaker

. Leorigini
.ArrivalaPirelli

. Cambiano i programmi
. Stagioni incerte

. Tocca aBasicNet

. Dici Supergae...

. Conclusioni

L’'ltalia in pantofole.
Larivoluzione De Fonseca, dalla ciabatta di
Mao alle zoppine

. Quel viaggioin Cina
. LaLungamarcia

. Che ideale Moppine!
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. Decisioni importanti
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6. Conclusioni

5. Che bambola!
Gabriele Grandini, Siport e il caso Barbie
1. Quel viaggio nell’ 81
. Debutto con Titti e Silvestro
. ArrivalaBarbie
. Lascarpaemille diavolerie
. | marchi di oggi
. Cartoni animati
. Conclusioni
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. Dai due buchi a Lumberjack.
La vicenda degli Antonini, inventori del pit noto
sandalo per I'infanzia

. La 101, un grande classico

.L’eradi Ivo

. Lumberjack, stile ranger

. Cambio dellaguardia

. Market oriented

. Evoluzione continua

. Conclusioni
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Dettagli preziosi.

Casadei, il successo inizia “in vacanza”
. Tutto per il turista

. Le scarpe dellaregina

. Fenomeno zeppa

. Salto di qualita

. Conclusioni
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Affari di famiglia.

Melluso, un comfort ben reclamizzato.
1. Un sottoscala del rione Sanita

2. Affari di famiglia

3. Lacarta della disperazione

4. Senso di appartenenza

5. L’aziendanon s vende

6. Conclusioni

9. Orologeriain pelle.
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Moreschi, le scelte contro corrente
1. DaBielleseaMorres
2. 11 momento di GianBeppe
3. Il “Sistema Moreschi”
4. Sobriaqualita
5. Stabilimento modello
6. Conclusioni

10. E 'uomo cambio stile. Le intuizioni dei
Fratelli Rossetti, da Armani a Flexa
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2. Una nuova scarpa

3. Legrandi collaborazioni
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5. L’aziendanon s vende

6. Conclusioni
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5. Lastagione degli errori
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7. Conclusioni

12. Scarpe da competizione.
L'epopea Diadora, dai boscaioli a Totti
1. Il dilemmadei “mesi morti”
2. L’ affare Borg
3. Dai successi alla cessione
4. Con e senza Invicta
5. Conclusioni

13. Oriente express.
Olip, la prima a delocalizzare
1. Datomaie a calzature
2. Oltrecortina
3. 1998, piu qualita
4. Perché e cresciuta?
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5. Conclusioni

14. Chi si organizza vince.
Manas e Lea Foscati, staff e coinvolgimenti
1. Lasfidadi un agricoltore
2. Scelte di prezzo
3. Sagge decisioni
4. 11 ricambio generazionale
5. Conclusioni

15. Fuori dagli schemi.
Fornarina, il brand delle teen agers
1. Zeppe e ballerine
2. Fenomeno streetwear
3. Cogliere latendenza
4. Gli ulteriori passaggi
5. Conclusioni

16. Una mamma per alleato.
Come Primigi é riuscita a convincere genera-
zioni di genitori sulla qualita delle sue scarpe
1. Zeppe e ballerine
2. Fenomeno streetwear
3. Cogliere latendenza
4. Gli ulteriori passaggi
5. Conclusioni

1. Conclusioni
Indicazioni strategiche per il successo tratte
dall’analisi dei 16 casi aziendali
1. Creare sogni
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2. Rimanere fedeli alla propriaidentita aziendale

3. Innovazione continua

4. Sempre controcorrente; risalire lafiliera

5. Lavelocitadecisionale

6. Gestire i cambiamenti senza subirli

7. Spesso il nemico viene dalontano

8. Rischio del monoprodotto

9. L’importanza della coesione del nucleo familiare

10.
11.

12.
13.
14.
15.
16.
17.

Il capitale umano

L’importanza del costo del lavoro e la delocalizzazio-
ne

| pro edi contro nei distretti produttivi

Essere market oriented

L’ importanza della pubblicita

Lapoliticadi nicchia

L’ importanza del turismo

| trend della moda

1. Cosa e Federcalzature?
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